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Votre brief

Création d'une stratégie de communication orientée uniquement sur les produits vegan et
cruelty-free, dans le but d'améliorer son image de marque vers une image plus éthique et
responsable.

Message : “Nyx, la marque aux produits éthiques engagée aupres de la cause animale”
Promesse/Preuve : produit vegan & cruelty-free

Bénéfice : Consommer des produits bons pour la santé

Ton : Friendly, mais informatif

Cible : Jeune femme animal-friendly mais n'ayant pas forcément beaucoup de budget

pour son maquillage




‘Comment optimiser la stratégie de communication de Nyx afin

de montrer son positionnement de défenseur de la cause

animale aupres de ses consommateurs ? ©
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Objectifs

Positionner les produits NYX
comme référant en tant que

produits Vegan et Cruelty Free
Augmenter les ventes en magasin
Attirer une nouvelle segmentation

de clientele sensible aux arguments

cruelty free
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Femmes
15-25ans
Make-ups addicts

Font déja partie de Ia
communautée Nyx

Renforcement de I'image de
mMmargue

6
_x_

(of] o] [=1

Femmes
24 - 30 ans

Souhaitent consommer
éthique

Se positionnent contre
I'exploitation animale dans les
produits de maquillage
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La campagne

#ENGAGETOIAVECNYX
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Visuel Concept

Capitalisation sur ce qui
fonctionne déja pour la
margue

Un nouveau discours qui
mets en avant la démarche
RSE

Mise en avant des visuels
cruelty free et vegan de NYX

TU SAVAIS ?
NYX propose des produits
vegan et crue#b:y-free !

bd VvEGYN

crueltyfree

#ENGAGETOIAVECNY X
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Digital - Page web d’information/Avant

UNE GOURDE OFFERTE DES 49€ D'ACHATS * | CODE : HAPPYGOURDE

MYH £ 7YQ B

BEST SELLERS VISAGE PROFESSIONAL MAKEUP LEVRES ESPACE PRO LA MARQUE

Ve

Nos formules Vegan*
LA MARQUE
| SOMMES NO
TENDANCES SOURCILS
REALITE VIRTUELLE
NOS LOOKS MAKEUP

FORMULE

EILLEURES VENTES Montrer 1 - 12 sur 95 résultats 1
g v v
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Digital - Page web d'information/Apres

UNE GOURDE OFFERTE DES 49€ D'ACHATS * | CODE : HAPPYGOURDE

MYH g27Q 0o

BEST SELLERS VISAGE PROFESSIONAL MAKEUP LEVRES ESPACE PRO LA MARQUE

ACCUEIL> LA ) Nos formules Vegan*®

LA MARQUE

QUI SOMMES NOUS

E ES VEGAN*

TENDANCES SOURCILS
REALITE VIRTUELLE

NOS LOOKS MAKEUP

FORMULE CONFORMEMENT A LA LEGISLATION EUROPEENNE EN LA MATIERE, NYX N’EFFECTUE NI NE SOUS-TRAITE AUCUN TEST SUR LES ANIMAUX.
BLUSH / CREME
POUDRE
BRONZANTE Cette garantie ne s'applique pas seulement aux produits finis mais cussi cux matigres premiéres de
derniére génération, testées depuis 2004. En fait, la législation européenne pour les cosmétiques
interdit I'expérimentation sur les animaux depuis 2004 sur les produits finis, une pratique
FOND DE TEINT abandonnée par l'industrie cosméfiue 15 ans avant l'entrée en vigueur de la loi. Une interdiction,

dans tous les territoires de I'UE, non seulement sur la vente des derniéres formulations cosmétiques
ayant eu recours & I'expérimentation animale, mais également sur les produits contenant des
ingrédients testés sur les animaux en dehors de la Communauté européenne, est entrée en vigueur
le 11 mars 2009.

En mars 2013, une interdiction sur la vente de produits cosméfiques contenant des ingrédients
testés pour des essais de toxicité spécifique (toxicité de I'utilisation répétée, toxicité sur la
reproduction et la foxicocinétique) est entrée en vigueur, pour les substances devant étre ufilisées &

ROUGE A SOLIDE des fins cosmétiques.
NYX PROFESSIONAL MAKE UP s'est engagé pour continuer de foire progresser les cosméfiques |
griice & des recherches sur les méthodes de substitution aux fests toxicologiques sur les animaux &
qui protégent lo sécurité des consommateurs. B
COUVRANCE
Montrer 1-12sur95résultats 1 2 3 4 5 > >>

| MEILLEURES VENTES w
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Digital - Banniére digitale
= marie claire B 2

P i N
2 2 ” - R ? "{‘ -
o W

1 > - TU SAVAIS ?
1 _
N | Q o d  NYX propose des produits
d £ E vegan et cruelty-free |

+ HENGAGETOIAVEE

Viens découvrir nos produits
sur notre site

h

CONSEILS MODE

Mode vintage : 10 e-shop pour acheter

! e
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Digital

Réseaux Sociaux

Exemple Story Instagram

Quizz

Contenu pédagogique

Ce rouge a lévre est :




14
—

Digital

Réseaux Sociaux

Exemple Publication
Facebook

Mettre en avant les
consommatrices

Promouvoir une éthique
de vie cruelty-free

NYX Professional Makeup

TU SAVAIS ?
NYX propose des produits
vegan et cruelty-free |

Tu savais {}? Nous proposons des produits faits pour VOUS et 100%
vegan et cruelty-free & ! Foncez sur I'eshop et en boutique NOW
NOW NOW ! #EngageToiAvecNYX
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Digital

NYXPro Makeup US o 2 Follow

Tu savais {33 ? Nous proposons des
produits 100% vegan et cruelty-free @) !
Foncez sur I'eshop et en boutique NOW !
#EngageToiAvecNYX

Réseaux Sociaux

Exemple Tweet

Positionner les produits NYX
comme référant en tant que
produits Vegan et Cruelty
Free

Attirer une nouvelle clientéle




16
—

Boutique
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Boutique

Affichage dynamique
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Evénement
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Boutique - Ateliers Clients

Invitation de 250 clientes fideles de la marque a venir découvrir en boutique les secrets
de fabrication d'un produit vegan en participant a un atelier de confection de
mMaquillage respectant les principes ethiques et cruelty-free de la marque.

Les clientes repartent avec un
sac cadeau contenant des
échantillons de produits NYX
Vegan & Cruelty Free.
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Event influenceur

= Packs découvertes vegan

= Matinée au siege Nyx Paris

= Présentation de la gamme
vegan cruelty-free

= Relai des posts sur les RS
#HengagetoiavecNyx
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Budget et planning




Budget & Planning

Juillet 2020 - Juillet 2021

6 juillet : phase 2 - livraison de la stratégie
finalisee
20 juillet 2020 : Lancement de la campagne

3 events influenceurs : septembre - janvier -
juin
Events en boutique : tout au long de I'année

(date précise laissée a la discrétion de la boutique)

Banniere web : juillet-aolt-septembre (rentrée
des classes)

Réseaux-sociaux : tout au long de I'année
calendrier éditorial et rédactionnel a venir en
phase 2

BUDGET PREVISIONNEL - Nyx

BUDGET TOTAL HORS TAXES €40 150

BUDGET DETAILLE

Gestiondes | | Prix Fortait COUT TOTAL

NOM DU MEDIA a
colts unitaire

EVENEMENT INFLUENCEUR €5,550

Dépendant du prix
de revient des
produits

Sélection produits vegan & cruelty-
free

Conception et impression des flyers €200 Forfait
marketing joints aux packs i

Envoi des packs aux 30 influengeurs €50 Forfait
Cocktails déjeunatoirs Forfait
Logistique / transport €50 Forfait taxi inteme

EVENEMENT CLIENTES

Dépendant du prix
de revient des
produits

Sac cadeau offert a toutes les
clientes

DIGITAL

Conception Banniére web Forfait

Diffusion Banniére web £200 Forfait mensuel

Publications sponsorisées sur les
différents RS

Création page web Forfait

Mensualisation

C_ré_ation de contenus et visuels . e Forfait
digitaux

TOTAL H.T. €40,150.00

Honoraires mensuels : 2 500€ HT
Soit 30 000€ HT sur une année




votre
ion

Merci pour
attent



